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HINWEIS AN DIE MEDIEN

Hintergrundinformationen Kreativwirtschaftsbericht

Mehr Umsatz und mehr Erwerbstiitige in der Hamburger Kreativwirtschaft

Die Hamburger Kreativwirtschaft verzeichnet wachsende Umsétze: Von 2010 bis 2013 wuchs der jahr-
liche Umsatz um 4,1 Prozent. Jahrlich setzt sie rund 11 Milliarden Euro um. Das entspricht in etwa
2,6 Prozent der Hamburger Wirtschaftsleistung.

Die Kreativwirtschaft ist eine beschaftigungsintensive Branche. Die Anzahl der Erwerbstatigen stieg
von 2009 bis 2013 um 10,2 Prozent und damit starker als in der Hamburger Gesamtwirtschaft (+7,9
Prozent).

Insgesamt sind heute rund 87.500 Hamburgerinnen und Hamburger in diesem Wirtschaftszweig be-
schiftigt. Das sind 7,4 Prozent aller Erwerbstatigen in der Hansestadt. Diese Zahl umfasst erstmals
auch die geringfuigig Tatigen (selbstindige Unternehmerinnen und Unternehmer, die bis zu 17.500
Euro im Jahr umsetzen) und die geringfligig Beschiftigten (sogenannte ,,Minijobber®) in der Kreativ-
wirtschaft, die fir diesen Bericht erstmals erfasst wurden.

Verdopplung: Hebeleffekte der Kreativwirtschaft in andere Branchen

Fir diesen Bericht wurden zum ersten Mal die Hebeleffekte untersucht, die die Kreativwirtschaft auf
verschiedenen Ebenen auslost. Betrachtet wurden dabei mittelbare und unmittelbare Effekte aufvor-
und nachgelagerte Branchen, das heil3t bei Zulieferern oder Abnehmern. Bundesweit |6ste die Ham-
burger Kreativwirtschaft 2010 eine Bruttowertschopfung von rund 8,8. Milliarden Euro aus. Das ent-
spricht bei einer Bruttowertschopfung der Hamburger Kreativwirtschaft von vier Milliarden Euro im
selben Jahr einem Faktor von 2,2. Jeder Euro, der in der Kreativwirtschaft an Bruttowertschépfung
generiert wird, generiert demnach in einer vor- oder nachgelagerten Branche mindestens einen weite-
ren Euro. Derselbe Faktor gilt auch flir die Zahl der Beschéftigten: Fiir jeden Arbeitsplatz, der in der
Kreativwirtschaft entsteht, wird in einer vor- oder nachgelagerten Branche mindestens ein weiterer
geschaffen. Die vielfachen Hebeleffekte zeigen, dass die Kreativwirtschaft eng mit der Gesamtwirt-
schaft verwoben ist und fiir diese eine zentrale Bedeutung hat. Sie werden im vorliegenden Bericht
erstmals dokumentiert und kénnen damit in der zukiinftigen Forderstrategie starker berticksichtigt
werden.



Jeder fiinfte Hamburger Selbstindige ist in der Kreativwirtschaft titig

In der Kreativwirtschaft gibt es besonders viele Selbstéandige. Ihre Anzahl wuchs von 2009 bis 2011
um 15,1 Prozent auf etwa 27.100. Fast jeder flinfte selbstandig tatige Unternehmer ist demnach in
der Kreativwirtschaft beschaftigt, im bundesweiten Durchschnitt ist es nur ungefahr jeder zehnte. Da-
mit wird deutlich, wie wichtig die Kreativwirtschaft flir Hamburg ist.

Die Beschiftigungsstruktur in der Kreativwirtschaft: heterogen und kleinteilig

Erstmals wurde fiir diesen Bericht auch die Gruppe der geringfiigig Tadtigen untersucht. Darunter fal-
len Selbstandige und Unternehmen, die weniger als 17.500 Euro Umsatz pro Jahr erwirtschaften. Wie
bereits die Ergebnisse des ersten Berichts vermuten lieen, macht diese Gruppe in der Kreativwirt-
schaft einen wesentlichen Anteil aus: Etwa 14.000 in der Hamburger Kreativwirtschaft Tatige bleiben
mit ihren Umsatzen unter dieser Grenze. Damit zahlt mehr als die Halfte der Selbstandigen zur Gruppe
der geringfuigig Tatigen. Die Branche ist demnach besonders kleinteilig strukturiert.

Auch bei den Angestellten in der Kreativwirtschaft machen geringfligig Beschaftigte einen nicht zu
vernachldssigenden Anteil aus: Knapp 9.000 von insgesamt knapp 59.000 Arbeitnehmerinnen und
Arbeitnehmern zdhlen zu dieser Gruppe, also gut 15 Prozent. Fir die Kreativwirtschaftsforderung sind
dies wichtige Erkenntnisse. Die Zahlen zeigen, dass geringfiigig Beschaftigte in der Kreativwirtschaft
einen hoheren Anteil ausmachen als in der Hamburger Gesamtwirtschaft. Es entspricht demnach den
Bedurfnissen der Branche, dass die Hamburg Kreativ Gesellschaft einen Fokus auf die Starkung der
wirtschaftlichen Situation kreativwirtschaftlich Tatiger gesetzt und ihre Arbeit an die heterogene
Struktur des Wirtschaftszweigs angepasst hat. Dem wird auch in Zukunft Rechnung getragen.

Die Beschiftigungsstruktur in der Kreativwirtschaft: Weiblich und hochgebildet

Fast die Halfte der in der Kreativwirtschaft Beschiftigten sind Frauen: Mit 47,8 Prozent liegt ihr Anteil
ein wenig hoher als im Hamburger Durchschnitt, der 46,6 Prozent betragt. In einigen Teilmarkten
sind sogar Uber 70 Prozent der Beschaftigten weiblich. Vermutlich gelingt es wie in keiner anderen
Branche so gut, Manner und Frauen gleichermallen zu beschaftigen.

In der Hamburger Kreativwirtschaft sind Gberdurchschnittlich viele Hochqualifizierte tdtig. Mit 35
Prozent liegt die Anzahl derer, die einen Hochschulabschluss haben, uber dem Hamburger Durch-
schnitt von knapp 20 Prozent. Die Hochqualifizierten sind gleichermalen bei den Selbstdandigen, bei
den geringfligig Beschaftigten sowie bei den sozialversicherungspflichtig Beschéftigten zu finden. Sie
sind diejenigen, die diesen Wirtschaftszweig hauptsachlich tragen und voranbringen.

Der Anteil der Nichtdeutschen unter den Beschiftigten in der Kreativwirtschaft liegt deutlich unter
dem Hamburger Durchschnitt. In einer Zeit, in der Zuwanderung die Entwicklung der Gesellschaft
pragt, gibt es dadurch in Zukunft fir die Kreativwirtschaft Chancen: Zugewanderte bringen durch
ihren spezifischen kulturellen Hintergrund wichtige neue Ideen ein. Diese in die Branche verstérkt ein-
zubinden bietet ein grof3es Potential, das von allen Beteiligten genutzt werden sollte.

Perspektiven und Aufgaben

Die Analyse der Kreativwirtschaft in diesem Bericht liefert ein umfassendes, aktuelles Bild der Branche,
ihrer Entwicklungen und Bediirfnisse. Nachdem der erste Kreativwirtschaftsbericht 2012 als Grund-
lage dafiir diente, die Kreativwirtschaftsforderung weiter strategisch auszurichten, bestatigt der zweite
Bericht nun, dass die Aktivitaten der Hamburg Kreativ Gesellschaft den Gegebenheiten und Bediirf-
nissen der Branche weitgehend entsprechen. Er zeigt auBerdem, wo heute und in Zukunft Herausfor-
derungen liegen. Daran wird sich die Kreativ Gesellschaft in den nédchsten Jahren orientieren.



Kreativwirtschaft und Innovation

Kreativitat kann ein wesentlicher Impuls fiir Innovation sein. Verglichen mit der Férderung von tech-
nologischen Innovationen im Bereich der Forschung in klassischen Branchen wird Kreativitit als
Innovationsmotor erst in geringem Maflle gefordert. Mit der Forderung interdisziplinarer Zusam-
menarbeit begegnet die Hamburger Kreativwirtschaftsforderung bereits dieser Herausforderung
und schafft Moglichkeiten, Kreativitit als Treiber fiir branchentibergreifende Innovationen zu er-
kennen und zu nutzen.

Mit Co-Workingspaces wie dem Betahaus gibt es in Hamburg bereits Raume, in denen sich Krea-
tive und Akteurinnen und Akteure klassischer Wirtschaftszweige in der taglichen Arbeit inspirieren.
Ein weiterer Schwerpunkt der Férderung sind branchentbergreifende, sogenannte cross-sektorale
Ansatze: Fragestellungen der klassischen Wirtschaft werden mit der Problemlésungskompetenz der
Kreativwirtschaft verbunden. Fiir alle beteiligten Branchen ertffnen sich dadurch Potentiale: Die
klassische Wirtschaft profitiert von den Kompetenzen in der Kreativwirtschaft, und dadurch ent-
stehen Arbeitspldtze. Die Kreativ Gesellschaft entwickelt eine geeignete cross-sektorale Plattform
und Formate und hat hierflir gemeinsam mit der Kulturbehorde bereits Mittel der Europdischen
Union eingeworben, um diese interdisziplinaren Formen der Zusammenarbeit weiter nutzbar zu
machen.

Kreativwirtschaft und Ausbildung

Da im Bereich der Kreativwirtschaft besonders viele selbstandig tatig sind, gibt es hier einen beson-
deren Bedarfan derVermittlung unternehmerischen Wissens. Ebenfalls grof8 ist der Bedarfan Fach-
kraften. Die Kreativ Gesellschaft bietet deshalb eine Reihe von niedrigschwelligen Weiterbildungs-
formaten an und setzt sich daftir ein, dass entsprechende Angebote in das Curriculum von Berufs-
fachschulen und Hochschulen aufgenommen werden.

Wissenschaft und Forschung

Akteurinnen und Akteure der Kreativwirtschaft nutzen Erkenntnisse der Forschung und Wissen-
schaft bislang zu wenig. Die Kreativ Gesellschaft wird deshalb die Vernetzung von Hochschulen
und Kreativwirtschaft sowie den Austausch zwischen ihnen weiter beférdern.

Forderung der kleinen Strukturen

Die kleinen Strukturen pragen die Kreativwirtschaft deutlich und unterscheiden sie maRgeblich von
anderen Branchen. Diese zu fordern bleibt ein weiterer Schwerpunkt der Hamburg Kreativ Gesell-
schaft. Da die kleinen Strukturen in der Regel nicht flir die gangigen Finanzierungsmodelle geeignet
sind, ist Crowdfunding eine gute Alternative. Mit ,,Nordstarter hat die Hamburg Kreativ Gesell-
schaft bereits eine eigene regionale Crowdfunding-Plattform etabliert, tiber die in den letzten funf
Jahren bereits mehr als zwei Millionen Euro fiir kreative Projekte gesammelt wurden.

Daneben beschiftigt sich die Kreativ Gesellschaft weiterhin mit der Frage, welche anderen addqua-
ten Finanzierungsformen es flir die Branche geben kann.

Markterschliefung

Fir kleine Unternehmen ist die ErschlieBung internationaler Markte fiir ihre Leistungen und Pro-
dukte oft mit einem groRen finanziellen Aufwand und Risiko verbunden. Um die Internationalisie-
rung zu fordern unterstiitzt die Kreativ Gesellschaft kleine Unternehmen dabei, Messeauftritte zu
realisieren.

Griinder und Start-Ups

Da die Tendenz zu Griindungen in der Kreativwirtschaft weiterhin ungebrochen ist, unterstiitzt die
Kreativ Gesellschaft die Griinderinnen und Griinder intensiv vor, wiahrend und nach der Unterneh-
mensgriindung. Ziel dabei ist es, dass die neugegriindeten Unternehmen auf einer soliden Basis



stehen und langfristig erfolgreich sind. Besondere Aufmerksamkeit bei dieser Art der Forderung gilt
den Start-Ups, fiir die die Kreativ Gesellschaft weitere Férderformate entwickeln will.

®  Flichen und Immobilien

Geeignete Flachen zu finden ist fur die Akteurinnen und Akteure in der Kreativwirtschaft oftmals
noch immer entscheidend fiir den Erfolg ihres Unternehmens. Zwischen 2011 und 2014 ist es der
Kreativ Gesellschaft gelungen, Flachen von insgesamt mehr als 50.000 Quadratmeter fuir die Ham-
burger Kreativwirtschaft zu erschlielen und zu vermitteln. Zuletzt konnte im Juli 2016 mit dem
Hochwasserbassin ein grofles Objekt an die Nutzer tibergeben werden. Die ErschlieBung von ge-
eigneten Immobilien fiir die Kreativwirtschaft wird auch in den nachsten Jahren eine Kernaufgabe
der Kreativ Gesellschaft bleiben.
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